Die TK-Welt profitiert
vom Snackrausch

Vossko-Verkaufsleiter Uber veranderte Essgewohnheiten

Auf der Kélner Anuga kam man
an keinem Stand vorbei, ohne
dass die Worter Snack oder
Fingerfood fielen. Die schnellen
Gerichte haben in den letzten
Jahren einen Hype erfahren, den
auch die TiefkUhlwirtschaft im
In- und Ausland wahrgenommen
hat. In den letzten drei Jahren
hat sich der Umsatz im Snack-
Segment deutlich erhdht. Knapp
200.000 Tonnen verkaufte Ware
konnten verbucht werden, Ob in
ausgefallener Optik oder neu-
en Geschmacksvariationen:
Snacks wie Chicken Nuggets,
Sushi oder Tortillas sind langst
salonfahig geworden und auf
Buffets verschiedenster Veran-
staltungen nichl mehr wegzu-
denken. Ein beliebter Gast ist die
kleine Zwischenmahlzeit auch

im Foodservice-Bereich, GroB-
kiichen, Kantinen und Mensen
greifen gerne und regelmafig
auf die facettenreichen Snack-
kombinationen zuriick. ,Eine
leckere und gesunde Schulver-
pflegung liegt bei der Zielgruppe
heutzutage eher als Snack oder
Fingerfood auf der Hand statt
dreigeteilt mit Sofie auf dem Tel-
ler”, bestatigt unter anderem die
Verbraucherzentrale Nordrhein-
Westfalen .V,

Was macht die Mini-Speisen ei-
gentlich so beliebt? Dank Globa-
lisierung und Internet sind heutige
Klichen im beruflichen und priva-
ten Umfeld barrierefrei. So ist es
kein Wunder, dass die Rezepte
ilr die schmackhaften kleinen
Happen aus jedem Winkel der
Welt stammen. Die Maglichkeit,
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Gerichte aus jedem beliebigen
Land zu kosten, ist ein attraktiver
Faktor. Berufstatige greifen auch
daheim gerne nach Snacks. die
ohne viel Autwand schnell und
einfach zuzubereiten sind.

Dank fleiBigem und nicht zu sfil-
lendem  Innovationsgeist der
Tiefkbhlindustrie blickt der Markt
regelimalig auf neue Kreationen
aus Gemuse, Fleisch, Fisch oder
Dbst. Mini-Berliner oder -Donuts
und auch andere Desseris im
kleinen Format feiern mittlerwel-
le ihren Siegeszug als beliebie
Snackoption. Mit Josef Knapp-
heide, dem Verkaufsleiter fir den
Bereich Lebensmitteleinzelhan-
del beim Tiefklhlkosthersteller
Vossko GmbH & Co. KG, sprach
der tk-report Uber das Phéno-
men ,Snacks und Fingerfood®.
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tik-report:

Snacks und Fingerfoed aus den
verschiedensten Zutaten sind
in afler Munde. Auf der Anuga
in Kolh, aber auch in den ver-
gangenen Jahren konnte man
den starken Trend bestens
wahrnehmean. Welche akiusllen
Entwicklungen und Tendenzen
haben Sie in letzter Zeit auf
dem Markt bechachiet? Und: In
den letzten Jahren hat sich der
Umsatz des Snack-Segments
erhoht. Hal das Sortiment Ih-
rer Meinung nach noch weitere
Chancen auf Entwicklung?

Josef Knappheide:

Wie die akiuelle Studie von
Nestlé ,So is(sit Deutschiand”
zeigt, werden immer mehr Men-
schen zu sogenannten Sna-
ckern, oft auch zu mobilen. Ei-
ner der Grinde dafiir liegt in der
wachsenden Entstruklurierung
des Alltags, welche unter ande-
rem durch die langen Arbeits-
zeiten bei Multijobbern beglins-
tigt wird. Vor allem Frauen und
Schichtarbeitstatige sind von
diesen Umstanden betroffen.
Das fuhrt dazu, dass in Famili-
en weniger gemeinsam geges-
sen und dadurch bedingt mehr
zwischendurch gesnackt wird.
Wir von Vossko haben darauf
mit einer Ausweitung unseres
Fingerfood-Sortiments reagiert.
Appetizer und Snacks sind im
Ubrigen auch im Bersich der
Seniorenheime und Kranken-

Josef Knappheide

Verkaufsle flr den Be

hauser ein Thema. An Demenz
erkrankite Menschen essen
auf Grund ihres groBen Bewe-
gungsdrangs nur selten ihre
Mahlzeiten auf. Daraus kann
sich bei den Betroffenan oft-
mals eine Mangelerndhrung
heraushilden. Bietet man ihnen
dagegen rund um die Uhr ein
Snackangebot, kann man die-
sar Entwicklung entgegenwir-
ken.

lk-report:

Welche Anregungen, Meinun-
gen und Winsehe vernehmen
Sie von Seite des AuBer-Haus-
Markies und der Endverbrau-
cher?

Josef Knappheide:

Wir erhielten kirzlich die Anre-
gung, eine Partykiste mit flnf
verschiedenen  Snackartikeln
aus Hahnchenfleisch aufzule-
gen. Nach einer grindlichen,
aber trotzdem schnellen Prii-
fung haben wir das Projekt rea-
lisiert. Die Aufnahme bisheriger
Produkte ins Sortiment und
Listungszusagen sind ebenso
ermutigend wie die arsten Men-
gen, die der Handel umgesetzt
hat. Im Lebsnsmitteleinzelhan-
del wie auch im AuBer-Haus-
Markt ist unser Vertrieb sehr
gut mit dem Handel vernetzi.
Da man uns als kreativen An-
sprechpartner flr die Entwick-
lung neuer Produkte schéatzt,
produzieren wir viele Private-

Autor Anastasija Barinova

Label-Artikel, bei denen wir als
Hersteller gar nicht wahrge-
nommen werden kdrinen. Die-
ses Geschaft ist seit einiger Zeit
sehr kreativ und anspruchsvoll
geworden.

tk-report

Auf welches Ihrer Produkiange-
bote sind Sie besonders siolz
und warum? Was gibt's dartiber

hinaus Neues bel Vossko?

Josef Knappheide:

Unsere Kunden schétzen eine
Fahigkeit ganz besonders: Wir
konnen unterschiedliche Ver-
edelungsstufen miteinander
komhinieren wie zurn Bei-
spiel kalibrieren, marinieren und
{(mehrere) Toppings auftragen.
Neue Produkte waren unter
anderem die bereits genannte
Partykiste. FUr unsere jungen
Kunden, vor allem flr all jene
aus den GroBstadten, haben wir
eine Multibox ,Unser Bauern-
hof" entwickelt. Hier stanzen wir
fur die Kleinen aus Hahnchen-
fleisch verschiedene Tierformen
aus, die die Kinder beispielswei-
se aus Bilderblchern kennen.
Diese Produkte werden sowohl
im Einzelhandel verkauft als
auch auf Kinderstationen von
Krankenh&dusern eingesetzt.

tk-report:

Wo sehen Sie die Starken und
Kompetenz lhres Unternehmens
im Vergleich zur Konkurrenz?

Wie die aktuelle Studie von Nestlé zeigt, werden immer

mehr Menschen zu sogenannten Snackern, oft auch zu mobi-

len.

Die Fachzeitschrift des Tiefklihl-Zeitalters!



Josef Knappheide:

Vossko produziert ausschlieR-
lich komplett durchgegarte
Voll- und Semi-Convenience-
Produkie aus Gefligel, Schwei-
ne- und Rindfleisch. Deshalb
bietet diese Ware die derzeil
bestmagliche Verbindung
aus Kulinarik, Sicherheit und
Schnelligkeit in der Zubereitung.
Ferner bréat unser Unternehmen
einen groBen Teil seiner Pro-
dukte auf Teflonbandern - feti-
arm oder sogar fettfrel. Dadurch
sind sie leicht verdaulich und
gignen sich sehr gut flir eine
wellnessorientierte  Erndhrung,
Und schiieBlich: Einen groBen
Teil des Sortiments produzie-
ren wir in unserem Zweitweark
in Brasilien, einem der gréBten
Erzeugerlander fir Geflligel und
Rindfleisch. Die Nahe zu den
Méstern sichert eine rasche
Verarbeitung des Schlachtguls.

tk-repart

Ob gefillte Kartoffeltaschen mit
Frischkiise oder Pommes [ri-
tes in witziger Weihnachtsform:
Der Snackbersich rund um den
Erdapfel wirft regelméBig neue
Produkte in die TiefkUhitruhen,
fon Innovationsflaute ist  hier
keine Spur. Bei den fleischigen
Imbissen ist es vergleichsweise
ruhig. Womit hangt das zusam-
men? Sind Produktneuerungen
im Bereich des Fingerfoods
aus Fleisch und Gefliigel ein-
geschrénkier als sein Kartoffel-
pendant?

Josef Knappheide:

Erdapfel sind vielseitiger als
Gefligelprodukte. Man denke
nur an Folienkartoffeln aus dem
Ofen, Bauernschmaus aus der

Gusseisenpfanne bis hin zu al-
len Varianten von Pommes frites
oder andere Spezialititen. Aber
auch unser Rohmaterial gibt
uns gentigend Maoglichkeiten,
neue Produkte zu entwickeln.
Allerdings gilt fir neu eingefiihr-
ie Produkte ,Quantitat bedeutet
nicht zwangslaufig Qualitat”,
definiert als solide Verankerung
eines Artikels und Aufbau einer
attraktiven Absatzperspektive.
Denn ein groBer Teil der neu
eingefihrien  Kreationen st
nach zwalf bis 18 Monaten wie-
der aus den Truhen verschwun-
den. Deshalb stellt sich die
Frage, ob sich ihre Einfihrungs-
investitionen rentiert haben. Wir
sind hier skeptisch. Deashalb
folgen wir bei Vossko gerne
der Linie, neue Produkte gut zu
durchdenken und sie dann mit
viel Durchhaltevermdgen einzu-
fihren - méglichst national und
international in allen Marktseg-
menten.

tlkreport

Sie haben  hauptsdchlich
Snacks aus Geflugel in lhrem
Sortiment. Konnen wir uns
demnéchst eventuell Uber Zwi-
schenmahlzeiten aus Schwei-
ne- oder Rindfleisch freuen?

Josef Knappheide:

Aber natUrlich. Wir haben den
Snackbereich immer im Blick-
feld. Aktuell eignet sich unser
Minischnitzel als Snackartikel,
Fir die GroBverbraucher bie-
ten wir es snacktauglich bei
einer Kalibrierung von 40 bzw.
80 Gramm an. Ahnlich ist es
bei Produkten aus Rindfleisch.
Hier flhren wir, ebenfalls fur
die GroBverbraucher, einen
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Hintergru nd_

Rindfleischburger als  kleine
Mahlzeit. Produkte aus Geflii-
gel bleiben nach wie vor unser
wichtigstes Standbein, das wir

aber durch interessante Artikel
aus Schweine- und Rindfleisch
kontinuierlich ergénzen werden.

th-report

Ein Blick in die Zukunf: Wie
denken Sie, dass sich der Markl
rund um Snacks und Finger-
food noch antwickeln wird?

Josef Knappheide:

Vor kurzem lief der Film ,Wi-
ckie auf groBer Fahrt" an. Wir
konmten eine Lizenz kaufen und
haben ein zu dem Film passen-
des Produki entwickelt, das
wir Uber einen speziellen Ver-
triebskanal vermarkten. Durch
Ideen wie diese wird sich der
Markt kreativ weiter entfalten.
Es steckt in ihm noch so einiges
an Potenzial

th-raport

Herr Knappheide, wir bedan-
ken uns sehr herzlich fiir das
informative Gesprach und wiin-
schen Ihnen weiterhin ganz viel
Erfolg!
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Dank des Produkts ,Unser
Bauernhof® enldecken

die kleinen Gourmets die
unterschiediichen Tiere,
die sie varmn Bauernhof, aus
Bilderbiichern oder dem
Fernsehen kennen.




